@kologi i krisetider

« Agrova Foods er DLG’s konsumdivision
med 11 virksomheder

 Hovedsaede Axelborg

« Baggrund — specielt indenfor gkologi |
detailhandlen.
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DanOlie/DanRaps

\ Rapsolie til detail, catering,
industri

Rapsol I/S
Rapsolie til Energi og
Koldpresset

rapsolie

Dan/Ert A/S

AErter primeaert til
fodevareindustrien

European Freeze Dry,
DK

Frysetarret purlog,
krydderurter,

fisk, kod og fierkrae

European Freeze Dry,
UK

flerkree og non-food

f Frysetarrede grontsager, kod,

A\

V.K. Kartofler

Primeert spisekartofier til
detalilmarkedet

Lammefjordens Kartoffel-
Central A/S

Primeert spisekartofier til
Detail og cateringmarkedet

Agrova Convenience
A/S:

Gjerndrup Kartofler A/S

Kogte, skreellede kartofier til
catering og industri

Lammefjords Gragnt A/S

Forarbejdede gulerodder,
snitgront og
salatblandninger til detall,
catering og industri

GASA Nord Gregnt
Salgsselskab, gronsager og frugt

Samsg Konservesfabrik A/S

Asier, agurkesalat, graeskar,
rodbeder,rodkal, marmelade, osv.
Til detail, catering, industri

Gourmet — Danmark I/S
Sennepsprodukter, m.m.

DanOnion A/S

Frosne stegte log til industri
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 Vedvarende fokus og ildsjeele
« Fokus og teet pavirkning af indkgbscheferne (detail)
« Fokus pa slutbrugerne — beslutningstagere (Foodservice)

 Hvad har vi leert siden 19807 — apoteker vare.

« Producenternes interesse og teette samspil

« Forarbejdede produkter contra simple ravarer.

 Nutidens unge forbrugere i storbyerne — udfordring?
 Varekendskabet blandt forbrugere for ringe.. F.eks rodfrugter
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‘@_2’ Fokus - fokus- fokus

Ly *© Jordnzer - ydmyg - saeson og naerhed
& * Miljg & moral
¥ « Hvem bestemmer udbud & pris?

« Hvem pavirker - anvendelse - forsyning og
Innovation

= * Enkelthed: det nemme - det naere - det
,  hurtige
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» Veaer aben og eerlig - vis de sma dyder,
forskellen og den faktuelle historie!

« KTS varer - konventionelt saelger for lidt i
Danmark

« Convenience varer indenfor gkologi - farst hvor
ligger basisprodukterne?

 Alle skriger efter nyheder - men vi passer pa.
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Vi skal lgfte i flok — partnerskaber-....

« Der skal teenkes samlede lgsninger — ideer — inspiration til
firmarestauranter, kantiner etc.

# «  Der skal skabes grundlag for sunde beslutninger i kommuner og
offentlig forplejning. Hvad er handlingsplaner vaerd — nar man ikke
ved hvad det koster?

« Det er fortsat i storbyerne afseetningen er — hvor ligger
virksomhederne?

« Hvor preeges man af tendenser — nye retter osv.? (CateringForum)
www.cateringforum.dk

) - Fokusprojekterne — klare varekrav/oplysninger til off. Udbud
www.foodsam.dk - Nyt projekt Fokus @kologi
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http://www.cateringforum.dk/
http://www.foodsam.dk/

* Producentforeningen for gkologisk eksport - catering
jp ©+ Producentforeningen for gkologiske eksport - ekspres - detail

=« kologisk fremgang skal lgftes i flok
"« Teenke Igsninger - koncepter - hvorfor har Arstiderne succes?
« Massiv pavirkning af meningsdannere

« Sikre der hele tiden er medie og markedsfaring med fokus pa dem
der tilvirker maltider - og de fortabte "husmgadre”

b - Viskal gere en forskel og have skabt forstaelse for at seeson- og
kvalitetsvarer koster - men oplevelsen smages, fales og duftes..
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Vi giver ikke op!

« Mulighederne og vaeksten kommer tilbage
« Udviklingen skabes ved konstant fokus og fulde omdrejninger

- Effektivisering er nagdvendig og merpriserne skal minimeres i takt
hermed!

* Produkter salger ikke sig selv fordi de er gkologiske.
« Kunderne skal vide hvad de kgber og have overfgrt viden..

« Kirise er noget man taler om - vi er i en branche hvor der altid er
afsaetning - vore kunder skal fortsat have mad....
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